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Rasante
Entwicklung

Der Digitale Produktpass /DPP)
kommt in grolSen Schritten.

03/2022 Vorschlag der Kommission
09/2022 EU Technical Working Group (TWG) fiir die Standardlandschaft

03/2023 Abschlussbericht EU TWG

06/2023 EU RAT bezieht Stellung: positiv

06/2023 CEN-CENELEC SRAHG — Normungsanfrage
07/2023 EU Parlament stimmt 4:1 fiir DPP
07/2023 Grindung DIN&DKE Gremium

09/2023 TRILOG begonnen, Ziel 12/2023
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3. Implementation*

Plenary Vote
10th July (TBC)

Entry into
force
Mid 2024

at earliest

Competitiveness
Council
22nd May 2023

Quelle: SBS Workshop 21.06.2023, Wojtek Sitarz — Policy Officer, DG ENV B4 — Sustainable Products
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DPP design In practice
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Work by DG
GROW, DG

TAXUD and DIGIT
Delegated acts

under ESPR

+ CIRPASS Support Project
+ DPP Pilot Digital Europe Programme

Quelle: SBS Workshop 21.06.2023, Wojtek Sitarz — Policy Officer, DG ENV B4 — Sustainable Products

DPP-data
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(to be identified when developing product-
group specific secondary Iegislation)\\

Possible Track & Trace identifiers

Economic operator’s name, registered trade name
Global Trade Identification Number or equivalent
TARIC code or equivalent

Global location number or equivalent

\
\
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Authorised representative I’

Example of potential attributes

Description of the material, component, or produgf
Recycled content

Substances of concern

Environmental footprint profile

« M Classes of performance

'Tec\hnical parameters
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. .\
/' Economic operator placing Consumers/procurers Other end-users (e.g. recyclers)
the product on the market -

Tier n suppliers Tier 2 suppliers Tier 1 suppliers

m
L ‘ @ Digital Product Passport (DPP)

Unique product identifier

Unique economic operator identifier

Unique facility identifier

Additional data for automatic checks by custom authorities

\

DPP registry

Circularity data accessible to consumers
Circularity data accessible to other end-users (e.g. recyclers)
Circularity data accessible to authorities

Sustainability data accessible to consumers
Sustainability data accessible to other end-users (e.g. recyclers)
Sustainability data accessible to authorities

Other product-related data accessible to consumers

Other product-related data accessible to other end-users (e.g.
recyclers)

Other product-related data accessible to authorities

Compliance related documents accessible to consumers
Compliance related documents accessible to other end-users
(e.g. recyclers)

Compliance related documents accessible to authorities

Repairers/remanufacturers

Quelle: SBS Workshop 21.06.2023, Wojtek Sitarz — Policy Officer, DG ENV B4 — Sustainable Products




Normung schafft
Zuganglichkelt

https://www.standict.eu/digital/priduct/passport/webinar



Typische Irrtimer zum Digitalen Produktpass (DPP)

*  "Noch ein Kostenblock, der anstrengt und nix bringt.”

* "Produktpass kennen wir schon, ist wie ein Datenblatt - macht das Team aus der

Produktdokumentation.”

« “DPPistfurden Ausweis zum CO2-Fuf3abdruck, also Job des

Nachhaltigkeitsteams”

« 'DPPistdie Lieferkettenanzeige gem. LKSG, erledigt unser Einkauf mit.”



KAPITEL III — DIGITALER PRODUKTPASS

Artikel 8
Produktpass

Die in Artikel 7 Absatz 1 genannten Informationsanforderungen sehen vor, dass
Produkte nur dann in Verkehr gebracht oder in Betrieb genommen werden diirfen,
wenn ein Produktpass verfiigbar ist, der im Einklang mit dem gemaB Artikel 4 sowie
Artikel 9 und Artikel 10 erlassenen anwendbaren delegierten Rechtsakt steht.

Die Anforderungen an den Produktpass, die in den geméB Artikel 4 erlassenen
delegierten Rechtsakten festgelegt sind, miissen je nach erfasster Produktgruppe
Folgendes umfassen:

a)

die gemiB Anhang III in den Produktpass aufzunehmenden Informationen;
die Arten der zu verwendenden Datentréger;
das Layout, in dem der Datentréger dargestellt wird, und seine Position;

die Angabe, ob der Produktpass die Modell-, Chargen- oder Artikelebene
betrifft entspricht;

die Art und Weise, in der der Produktpass den Kunden, auch im Falle des
Fernabsatzes, zuginglich gemacht wird, bevor sie durch einen Kaufvertrag
gebunden sind;

die Akteure, einschlieSlich Kunden, Endnutzer, Hersteller, Importeure und
Vertreiber, Hindler, Reparaturbetriebe, Wiederaufbereitungsunternehmen,
Recyclingunternehmen, zustdndige nationale Behorden, gemeinniitzige
Organisationen und die Kommission, oder jede in ithrem Namen handelnde
Organisation, die Zugang zu Informationen im Produktpass haben sowie die
Art der ihnen jeweils zuginglichen Informationen,;

die Akteure, einschlieBlich Hersteller, Reparaturbetriebe, Wartungsfachleute,
Wiederaufbereitungsunternehmen, Recyclingunternehmen, zustiandige
nationale Behorden und die Kommission, oder jede in threm Namen handelnde
Organisation, die Informationen in den Produktpass eingeben oder darin
enthaltene Informationen aktualisieren sowie gegebenenfalls auch einen neuen
Produktpass ausstellen konnen, und welche Informationen sie eingeben oder
aktualisieren konnen,;

den Zeitraum, in dem der Produktpass verfligbar ist.

..der muss dem Kunden
zuganglich sein

Fernabsatz (= )...

Im EU

der Produktbiographie...



V{arravero

5 Grunde,
die den DPP zum Game Changer machen

1. 2 '3 4. O.

IMMER DABEI KUNDENSCHNITTST NUTZENKOMM. JETZT TECH TIPPING POINT

Der DPPist am @ DerDPPistdie : Der DPP Zeitgeist ~ Technologie
roduktdas | genormte ~ wandelt ' Nachhaltigkeit | mit Reifegrad
Produktleben @ Digitale ' Transparenz | +  am Tipping
lang direkt fir | Kunden- zumNutzen | Zeitgeist . Point:
Endkunden - schnittstelle | durch -~ Digitalisierung

bequem -~ fUr analoge - Sichtbarkeit : + ~ 1Sekunde und
nutzbar. - Produkte  Regulatorik  : 1Klick

- =jetzt



Zuganglichkelt...

Heute, Scan im Supermarkt:

1. QR-Code gesehen, 8. Landing Page geoffnet und
5> Handv an Eingabeformular fur

' y an, Chargennummer geladen,
3. unlock,

9. Nummer ablesen,

4. Kamera an, 10. eintippen und

5. QR-Code fokussieren, 11 ok driicken.

b. Scannen,

/. angetippt, 11+ Sekunden, 11+ Klicks.



Zuganglichkelt:

1 Sekunde
1 Klick

https://www.instagram.com/reel/CnETxzcPZxq/



https://www.instagram.com/reel/CnETxzcPZxg/

Weintraube

Zuganglichkelt —
Sicherheit —
Einfach

GLAS

ETIKETT

SCHILDER-
ETIKETT

ETIKETT IMETIKETT
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Umsetzung in der Praxis
Standardlosungen: einfach, flexibel, unabhangig.

Anwendung fur Anwendung fur Cloud, Losung
einfache Prozess- Gestaltung, Block-Chain fur Druck
vorgaben und Inhalt und und ggf.

einfache Erfassung. Veroffentlichung Infrastruktur Codierung



Unzahlige Vortelle durch die Nahe am/im Produkt

Relevanter und modernen Content auf
den Punkt. Bequemer OneStopShop
direkt am Produkt.

Mehrwert-Services fur
Nutzungsverlangerung, Trade-In,
,JProduct-as-a-service"

Re:Support fur Kreislautwirtschaft und
Kundennnutzen.




INn der Nussschale zum Mithehmen

1. Der “Digitale Produktpass (DPP)” kommt schnell.

2. Die genormte Digitale Kundenschnittstelle fur analoge Produkte.

3. Umdenken: von Pflichterfullung zum direkten Kundenkontakt am Produkt
4. \erpackung (pre-sales) und Produkt (post-sales), lebenslang und zirkular

5. “Owned Media Channel”, 1t Party Data und vieles menhr.



Vielen Dank!
Fragen’?



